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CORRECCION ACTIVIDADES TEXTO PUBLICITARIO

Actividad 1. Identifica si los siguientes anuncios son de
argumentativo-descriptivo o narrativo.

https://youtu.be/N8gz2R9jOgc Anuncio argumentativo-descriptivo
https://youtu.be/kARh2kri9j0 Anuncio narrativo
https://www.youtube.com/watch?v=KgdLgNsQhRA Anuncio narrativo
https://youtu.be/CXMcRXaGGss Anuncio argumentativo-descriptivo

tipo

Actividad 2. Todos los anuncios van dirigidos a un grupo concreto de personas que
son los posibles consumidores del producto ;A quiénes van dirigidos los siguientes

ejemplos?

a) Anuncio dirigido a personas de la tercera generacion con problemas de

audicion.
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b) Anuncio dirigido a un publico masculino que otorga importancia a su fisico y
que establece una absurda clasificacion de “tios” dependiendo de su olor

corporal.
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c) Dirigido a los jovenes que pueden disfrutar de una bebida alcohdlica en un
contexto de tranquilidad en la playa

www.disfruta-de-un-consumo-responsable.com 15%
MARTINIYV'EL LOGO SONMARCAS REGISTRADAS!

d) Anuncio marcadamente machista, dirigido a mujeres que utilizan diferentes
productos segun se identifiquen con diferentes prototipos.

Localiza en el siguiente anuncio los rasgos caracteristicos de cualquier
texto publicitario

https://www.youtube.com/watch?v=NDsQaMqg9yKU

RASGOS ANUNCIO L'OREAL
Persuasion y argumentacion. “Inspirado en tratamientos dermatolégicos”
Apelacion al sentimiento del “Combate el 100% de los signos de la edad”
receptor “Con mas de 5800 mediciones clinicas reduce
hasta 7 afios la apariencia de arrugas en 6
meses”
Argumento de autoridad: Eva Longoria (famosa):
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“A esto llamo yo un cuidado eficaz”

Eslogan atractivo y original “Nosotras lo valemos”

Coherencia y adecuacion Dirigido a mujeres de mediana edad. La
adecuacion y la coherencia reside en la eleccion
de un personaje famoso de la misma edad que
las posibles consumidoras.

Signos verbales “Laser, laser”; texto aparece constantemente para
que el mensaje llegue correctamente al publico

Signos no verbales Imagen de Eva Longoria; imagenes en
laboratorios testando el producto; imagenes que
muestran el antes y el después tras el empleo de
la crema

Claridad y concision Brevedad del anuncio; aparicion del texto para
facilitar la comprension del mensaje.

Modalidad Argumentativo-descriptivo

Medio Television

Recursos Iéxicos: extranjerismos, Revitalift Laser; medicidn; dermatologia;
tecnicismos, neologismos. porcentajes; estadisticas

Observa estos dos anuncios de la misma empresa y compara su
mensaje. ¢Por qué crees que en 2014 se utilizaban estos recursos y en 2019 se
emplean otros? ¢ A qué fendbmeno social lo atribuyes?

Anuncio 2014: https://www.youtube.com/watch?v=QIOgL1AJL7M
Anuncio 2019: https://www.youtube.com/watch?v=FOle9jfsial

En ambos anuncios se estan vendiendo productos dedicados al cuidado femenino.
Se opta por mujeres para que haya una identificacién entre las consumidoras y las
encargadas de presentar el champu y la base de maquillaje. Ademas, se comparte
el conocido eslogan de la marca “Nosotras lo valemos” y se recurre a personajes
publicos como figuras de referencia. Sin embargo, se localizan diferencias muy
evidentes entre ambos videos. En el caso del texto publicitario de 2014 se puede
distinguir a la actriz espafola Paz Vega presumiendo de un “pelo mediterraneo”
conseguido a partir de este producto de higiene. Ademas, la imagen que da
comienzo al anuncio es el posado en biquini de esta famosa en un barco. El anuncio
sugiere que aquellas mujeres que quieran conseguir un tipo concreto de pelo, “el
pelo mediterraneo”, utilicen este champu por sus increibles propiedades. En
contraste, la publicidad del cosmético en 2019 varia considerablemente: el articulo
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ya no esta dirigido a un unico modelo de mujer, sino a todos los tipos de pieles. Asi,
aparecen varias mujeres de todas las etnias y condicién con naturalidad y sin la
imagen retocada. Ademas, la vestimenta ya no es un traje de bafo, sino camisetas
blancas de algoddn para todas ellas, y se enfocan sus caras y no sus cuerpos, pues
el producto se aplica en el rostro y, por ello, es coherente que este sea el primer
plano.

Claramente, debemos atribuir estas diferencias a un cambio en la mentalidad de
la sociedad en los ultimos tiempos. EI movimiento feminista ha provocado que la
mujer ya no se considere un objeto, ni se valore por su fisico, ni se reduzca su
actuacion a labores domésticas. Aunque, desgraciadamente, seguimos encontrando
anuncios de este tipo, en la actualidad se aprecia un avance notable en este
sentido. Un ejemplo de ello es el video de 2019 seleccionado, donde participan
mujeres diferentes, fuertes, seguras de si mismas y con una belleza propia y
peculiar.
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